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A marca de identidade visual do
PCIP, tem por referéncia semantica
a reducao do monograma a “P*+"C”,
reforcando a distin¢cao do seu
objeto(Patriménio Cultural)e a
representacao cromatica da
bandeira portuguesa, simbolo da
sua soberania e distincao
internacional inter pares.

A marca PCIP é constituida por dois
elementos: um iconografico
(simbolo) e outro tipografico
(logotipo), podendo organizar-se em
composicao vertical, horizontal ou
prescindindo do elemento verbal.
Podera ainda assumir uma
expressao policromada ou
monocromatica, de acordo com as
circunstancias de contexto e
marcas conexas.



"0 volume das intencoes €
inversamente proporcional
a sua intensidade”

Na forma simples do “P”, esta
inscrito o “C", mas também o
desenho de planta de castelos e
lugares arqueoldgicos, a silhueta da
bandeira, a clareza geométricae
abstrata que enunciaum tempo
(que é o seu), ameacado por muitos
fatores. Como referia Worringer
(1908), a abstracao (opondo-se ao
realismo da empatia) é expressao de
uma vontade artistica inorganica,
regida por leis e necessidades
abstratas, proprias de um sujeito ou
comunidade sob sentimento de
ameaca.

A forma da marca PCIP, evoca a
maxima reducao, convocando
simbolicamente o minimalismo
herdeiro do construtivismo, com
formas elementares e cromatismo
saturado, mas assumindo-se
absoluto, na sua simplicidade
laconica, suprematista. Esse serao
seu conteudo de verdade, o Design
laconico para a promocao de um
mundo menos cinico.



Este manual tem como objetivo
garantir a coeréncia grafica de
todas as aplicagcoes da marca

Patrimoénio Cultural, Instituto Publico,

criando uma identidade solida e
reconhecivel.

Por isso as normas e recomendacoes
do manual deverao ser respeitadas,
independentemente do suporte de
comunicacao.
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SIMBOLO |
MONOGRAMA TIPOGRAFICO

O monograma tipografico “PC”
e construido por b quadrados — P —
onde |hes é subtraido meio circulo — C.
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A marca é constituida pelo simbolo —
monograma PC — e pela designacao
verbal — Patrimonio Cultural, Instituto
Publico, que recorre a tipografia
Flama Bold e Basic.
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Na versao vertical da marca,

0s elementos tipograficos
posicionam-se abaixo do simbolo,
alinhados a esquerda.
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Foi ainda desenvolvida
versao simplificada da marca,
sem a designacao verbal
“Instituto Publico”, permitindo
a sua reproducao a escalas
mais reduzidas.

MARCA SIMPLIFICADA
HORIZONTAL

PATRIMONIO
CULTURAL

POLICROMATICA POSITIVO



MARCA SIMPLIFICADA
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CONSTRUCAO
MARCA HORIZONTAL

A altura do quadrado da bandeira,
determina a dimensao do logotipo,
alinhado geometricamente a sua
cabeca e base.

INSTITUTO PUBLICO

As relacoes entre os varios
elementos graficos foram
estudadas por forma a garantir o
seu equilibrio visual.

Para qualquer dimensao da
assinatura adoptada, as proporcoes
indicadas deverao manter-se
segundo as grelhas.




CONSTRUCAO
MARCA VERTICAL

NSTITUTO PUBLICO




CONSTRUCAO
MARCA SIMPLIFICADA
HORIZONTAL

Na versao simplificada, o logotipo
apresenta-se com a altura do
quadrado da bandeira, alinhado a sua
cabeca e base.




CONSTRUCAO
MARCA SIMPLIFICADA
VERTICAL
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MARCA SIMPLIFICADA
VERTICAL
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TIPOGRAFIA
PRINCIPAL

Para a construcao do logoétipo, bem
como todas as expressoes da marca
declinadas para qualquer suporte, foi
usada a fonte tipografica Flama, nos
pesos Bold e Basic.

Desenhada por Mario Feliciano, Flama é
uma sans serif geometrica, de alta
legibilidade com verticais rectas, que se
destingue pela grande versatilidade de
estilos — 50 estilos nas familias normal,
semi-condensado, condensado e
ultra-condensado, com 10 pesos
diferentes, variando do Thin ao Black,
em redondo e italico.

Esta tipografia devera tambéem ser
usada para a composicao de
merchandising, titulos e todos os outros
suportes de comunicacao institucional
da marca, para reproducao grafica.

ABCDEFG ABCDEFG ABCDEFG
HIJKLMN HIUKLMN  HIJKLMN
OPQRSTU OPQRSTU O0OPQRSTU
VWXYZ VWXYZ VWXY/Z

abcdefghijklmn abcdefghijklmn abcdefghijklmn

opqrstuvwxyz opqgrstuvwxyz opgrstuvwxyz
0123456789 0123456789 0123456789
NW@HE&%((5))) *N@HE&K{(1)] N @HESN(()]

ABCDEFGHI
JKLMNOPQR
STUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 * N @HE&W{(.},)}

FLAMA BOLD



TIPOGRAFIA
SECUNDARIA

Em ambiente informatico, para a
personalizacao de todos 0s
documentos institucionais — como
oficios, formularios e bilhetes, entre
outros — foi selecionada a Barlow,
superfamilia tipografica aberta,
com 54 pesos, desenhada por
Jeremy Tribby.

Esta tipografia devera também ser
utilizada para a comunicacao
digital — email, site ou apps.

Disponivel em:
https://tribby.com/fonts/barlow/
https://fonts.google.com/specimen
/barlow?query=barlow

ABCDEFG ABCDEFG
HIJKLMN HIJKLMN
OPORSTU OPORSTU
VWXYZ VWXYZ

abcdefghijkimn abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz opqrstuvwxyz
0123456789 0123456789
*21"e#€&%{(.;,)} *?N"@#HE&%{(.;.)}

ABCDEFG
HIJKLMN
OPORSTU
VWXY/Z

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz
01234567389
N@HEX D[}

ABCDEFGHI
JKLMNOPOR
STUVWXY/Z

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 *?!"@#€&%{(.;.)}

BN BLACRA BOLD



ARQUITETURA
DE MARCA



A relacao da marca PCIP com a sua
tutela, é definida pela altura do bloco
de texto, sendo que a ultima devera ser
representada em monocromia.
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Sendo uma monomarca (sem
derivagoes), mantera relacoes
com outras marcas conexas
como Republica Portuguesa,
Uniao Europeia, PRR e

Fundo de Salvaguarda.

Foi estudada a relacao de
proporcao e alinhamentos da
marca PCIP as conexas,
conforme o apresentado.

A distancia deve respeitar

a sua area de protecao,

equivalente a largura do simbolo.
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MARCAS CONEXAS
BARRA DE LOGOS POSITIVO
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REGRAS DE
APLICACAO



Para a preservacao da leitura da
marca, considerou-se a proteccao
visual de uma area periférica que
se devera salvaguardar, livre de
outros elementos graficos.

A margem corresponde a largura
do simbolo PC.
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AREA DE PROTECAO
MARCA SIMPLIFICADA
HORIZONTAL

PATRIMONIO
CULTURAL

%




AREA DE PROTECAO
MARCA SIMPLIFICADA
VERTICAL

ATRIMONIO
ULTURAL




DIMENSAO MINIMA

PATRIMONIO
CULTURAL

INSTITUTO PUBLICO

A marca nao tem restricoes quanto
a sua aplicacao maxima, desde que
respeitando a sua construcao e

proporcao.
100% PATRIMONIO

Para garantir a legibilidade da marca EI EI kv
e a qualidade final da sua aplicacao e PATRIMGNIO
reproducao, foram determinados CULTURAL
limites minimos da sua aplicacao,
definidos pela altura do simbolo “PC".

S e
Os limites foram estabelecidos para S b
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impressao offset em papel e de
acordo com as especificidades _
técnicas desse sistema. oM | AR
Para outros sistemas € aconselhavel

arealizacao prévia de um teste.

35MMI10PX | (R



Em aplicacoes sobre fundos
fotograficos ou de cor, devera
prevalecer a boa leitura da
marca. Sobre fundos coloridos
dever-se-arecorrer as
versoes monocromaticas da
marca.
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COMPORTAMENTO
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Sobre fundos brancos ou
pretos, poder-se-arecorrer
as versoes poli ou
monocromaticas da marca.
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Foto de Dalila Moreira na Unsplash

A marca devera ser aplicada em COMPORTAMENTO
zona que permita um contraste

uniforme, devendo-se evitar e ———— SOBRE F!JNDOS
areas da imagem com muito e — = FOTOGRAFICOS
ruido, podendo ser aplicada em — = ) SR

poli ou monocromia. |
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